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Manual de marca BAT

01 La marca

Una marca actual y flexible en constante evolucion, que
mira hacia el futuro. Estamos ahi y buscamos aliados
para construirlo juntos.

A future forward arquitecture team



01. La Marca
Concepto

Pasado Presente Futuro



01. La Marca
Logotipo - Versidn 01 - Positivo

BAT




01. La Marca
Logotipo - Version 01 - Negativo

BAT




01. La Marca
Logotipo + Claim

BAT BAT

Building Building
Futures Futures




01. La Marca
Logotipo - Version 02

@O (BAIT @O (BAIT




01. La Marca
Construccion del logotipo

BAT

®O(BAI

Logotipo vO1 Logotipo v02



01. La Marca
Logotipo - Simbolo




01. La Marca
Construccion del simbolo
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01. La Marca
Trama corporativa
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01. La Marca
Tipografia corporativa

Lausanne

| ausanne es una fuente sans serif extraordinariamente sofisticada

con una estética ultraorganica, muy legible en tamanos pequenos
y llena de detalles refinados en tamanos mas grandes.
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Tipografia corporativa - Lausanne
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01. La Marca
Tipografia corporativa - Lausanne 650 aplicada al nhaming principal

Lausanne
650

BAT

Lausanne
650

CO.LAB
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Tipografia corporativa - Lausanne 300 aplicada al Brand Essence

Aa .- Building Futures

Aa .- Crafting Futures

Aa .- Dreaming Futures




01. La Marca

Tipografia corporativa - Lausanne aplicada a textos corporativos

Aa

Lausanne
650
Titulares

We bring specialists together. Because collaboration
and integration of teams leads to better projects.

Aa

Lausanne
300
Cuerpo de texto

We bring specialists together. Because collaboration
and integration of teams leads to better projects.

Aa

Lausanne
650
Titulares

We bring specialists together. Because collaboration
and integration of teams leads to better projects.

Aa

Lausanne
300
Cuerpo de texto

We bring specialists together. Because collaboration
and integration of teams leads to better projects.
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02 Usos de la marca

Definimos una normas basicas de uso gue facilitan el
uso de la marca garantizando su coherencia a lo largo

del tiempo.

Building Futures
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02. Usos de la marca
Color - Black & White

NEGRO

HEX: #000000
RGB:0/0/0

CMYK: 93/81/58/92
PANTONE: Black 6 C
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02. Usos de la marca

Tamanos minimos

BAT

@O (BAT
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02. Usos de la marca

Usos recomendados

Aplicacién recomendada para tamanos grandes:
Lonas, stand, oficina, portadas, etc.

BAT

Aplicacion recomendada para tamafnos muy pequenos:
Avatares en RRSS, cierre de pagina, etc

@O (BAT

Aplicacion recomendada para tamanos reducidos:
Cabeceras, contraportadas, etc
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02. Usos de la marca

Usos recomendados - ejemplos

1 1
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02. Usos de la marca

Usos recomendados - ejemplos

Version recomendada para tamanos que abarquen
un ancho de mas de 1/2 de la pieza

NN T

i
g

Version recomendada para tamanos que abarquen un ancho de menos de
1/2 de la pieza donde la legibilidad se vea comprometida.

OO (BAT
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02. Usos de la marca

Usos recomendados - ejemplos
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Al usarse el simbolo para marcar o firmar se recomienda usar las versiones
volteadas apoyando la esfera cortada en el margen correspondiente.
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03 Aplicaciones

Presentamos un universo visual que ayuda a diferenciar
la marca, haciendola reconocible y unica; disenamos un
sistema que aporta coherencia y consistencia.

Dreaming Futures
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03. Aplicaciones corporativas

Web corporativa
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03. Aplicaciones corporativas

Merchandising
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03. Aplicaciones corporativas
Otros

® @ ( BAT
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Building Futures



